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Se describe la nueva estructura comercial del sector inmobiliario, llamada "Red de interrnediacion", 
sus ventajas, sus potencialidades, su formación y su futuro. Se llama la atención de la ingeniería, para 
que la reciba y la considere, como un elemento digno de atención por su utilidad práctica y por el pro- 
metedor horizonte que representa para el ejercicio profesional. 

The following describes a new concept in the properíy agency$eld which can best be described as an 
"internzediary Network", together whith its advantages, potencial and evolution. Your attention is 
drawn to the way the project is engineered for its practicability and for its promising contribution to 
the future of the profession. 

Hace tiempo que algunas personas del mundo 
de la ingenieria vienen dedicando, tiempo y recur- 
sos a la labor de investigar e innovar en el viejo 
mundo de la comercialización inmobiliaria, donde 
hasta hace poco, apenas se había avanzado, y di- 
ríamos que era un mundo que permanecía en si- 
tuación de artesanía , basado todo ello en el viejo 
arte de convencer a un posible comprador de las 
ventajas irrefutables del bien que se pretende 
vender frente a cualquier otra alternativa. 

Y produce satisfacción observar que los méto- 
dos de la ingeniería, y la ingeniería misma deben y 
pueden estar presentes en este tipo de procesos 
comerciales, y que en ello hay importantes benefi- 
cios sociales. Más aun, que los ingenieros espa- 
ñoles y particularmente los de Caminos deben 
quizás valorar más acertadamente los procesos 
de optimización comercial como algo inherente a 
la función de producir, y donde paradójicamente 
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en múltiples ocasiones, por una parte se esterili- 
zan magníficos esfuerzos de diseño y fabricación, 
y por otra parte en otros casos, se encuentran los 
beneficios económicos de estos procesos. 

¡Cuan verdad es en el mundo de hoy, y que 
palpablemente se ve con. la madurez profesional 
que " producir " (fabricar) es un proceso difícil y 
enormemente competitivo, y " vender " es un pro- 
ceso menos competitivo y mucho mas lucrativo! 

Es posible que como se ha hablado en los ÚI- 
timos años de la "ingeniería financiera" se hable 
en el futuro de la " ingeniería comercial ". Y la 
acuñación de este término, si hace fortuna, será 
bueno, como muestra de haber conseguido sinte- 
tizar en una expresión afortunada una corriente de 
trabajo de cierta moda. 

Pero este mundo, ( el de la comercialización o 
de la intermediación ) que por otra parte mueve 
un ingente volumen de recursos y de valor añadi- 
do, no había sido hasta ahora en España objeto 
de un tratamiento sistemático de optimizacíón 
















